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OOF WEAR : NAISSANCE DE LA MARQUE

“Il existe plus d’une ame. Plus d’un style et plus d’une couleur.
OOF WEAR est une expression de la dualité qui définit notre personnalité.
Elle montre la beauté des contradictions cachées d’une maniére confortable et élégante”.

Le logo OOF WEAR, créé en 2016, s’inspire d’'une peinture d’Edward Ruscha exposée au musée MoMA de
New York.

La forte géométrie et les couleurs intenses de I'ceuvre créent et identifient ’TADN d’OOF WEAR, ou les formes
et les volumes dialoguent avec la couleur, nous transportant dans un monde a la fois ironique, sophistiqué et
innovant.

C’est ainsi qu’est née OOF WEAR : un projet de vétements d’extérieur et d’accessoires pour hommes et
femmes a I'ame verte.

Dans les collections, les grands classiques sont réinterprétés pour créer de nouvelles silhouettes, et

des matériaux antithétiques les uns par rapport aux autres sont mélangés a des couleurs et des motifs
sophistiqués.

Pour ceux qui veulent choisir qui ils veulent étre et comment ils veulent étre.

Edward Ruscha, OOF, 1962



NYKY: NOTRE HISTOIRE

OOF WEAR est développée et distribuée sur le marché national et international par la société italienne NYKY,
créée a Trévise en 2008, grace a la passion et a I'expérience acquise dans le domaine de la mode par Michela
et Alessandro Biasotto.

Avec I'ouverture de I'entreprise, la premiére marque de propriété est créée: Momoni.

Initialement, il s’agit uniquement d’'une marque de lingerie, qui devient, avec la faveur du public, une collection
compléte a I'esthétique sophistiquée, exprimant une combinaison sans précédent de confort et de classe,
ouvrant une nouvelle dimension du luxe, moderne et contemporaine.

En 2010, la société NYKY crée une deuxieme marque pour femmes, Attic and Barn.

En 2016, elle lance sur le marché sa troisieme marque de propriété: OOF WEAR, une marque innovante de
vestes multicolores réversibles pour hommes et pour femmes.

En 2018, OOF WEAR ouvre sa boutique en ligne: www.oofwear.com.

En 2020, Momoni ouvre sa boutique en ligne: www.momoni.it.

NYKY

MomMon) @@=  ATTIC AND BARN

OOFWEAR






POSITIONNEMENT DE LA MARQUE ET
OPPORTUNITES COMMERCIALES
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PRINTEMP/ETE 24

“THE SHAPES’ LAB”

OOF WEAR, c’est I'art.
OOF WEAR, c’est la géométrie et la couleur.
OOF WEAR, c’est le design, I’'architecture et la musique traduits dans un esprit mode.
Le noyau ou tout prend vie, c’est “THE SHAPES’ LAB”,
un espace dynamique ou la créativité ne connait aucune limite.
Les couleurs sont explorées, étudiées et mélangées afin d’identifier des
nuances toujours nouvelles, qui composent I'atelier de couleurs OOF WEAR.

On est toujours a la recherche de'houveaux langages pour interpréter la géométrie des espaces
et transmettre des formes et deswolumes raffinés et innovants dans les vétements.
Chaque vétement a sa propre ideniité qui correspond a I’histoire de celui qui le porte,
tout en chang‘e_énf, a chaque fois, le récit qu’il transmet.

C’est de cette liberté d’identification que nait la COMMUNAUTE OOF WEAR.

Rejoignez la communauté et eécrivez votre propre histoire.

#OOFPEOPLE #THESHAPESLAB
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ANIMAL FRIENDLY

Pour OOF WEAR, le respect de I’environnement est un sujet extrémement important.

Ce sujet nous intéresse particulierement, et nous maintenons une cohérence tant dans le conditionnement
des vétements que dans I'utilisation de matériaux absolument durables.

Pour le rembourrage de nos vétements d’extérieur, nous utilisons la ouate REPREVE®, qui est éco-durable et
100% recyclée a partir de bouteilles en plastique.

Au cours des deux dernieres saisons, nous avons introduit des tissus 100% recyclés dans nos collections, et
notre objectif futur est d’utiliser de plus en plus de matériaux éco-durables et recyclés, démontrant ainsi que
le style peut et doit également passer par une attitude consciente et respectueuse de I’environnement.

En outre, nous n’utilisons aucun matériau d’origine animale. En fait, les fourrures et les peaux utilisées dans
les collections sont 100% animal friendly.

' recycle
“matériaux

oofwear.com
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INNOVATION NATURELLEMENT
'DANS LES FIBRES RENOUVELABLE
RESPECT POUR BIO-BASED HAUT
L'ENVIRONMENT TECHNOLOGIQUE

MATERIEL
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VALENTINE’S DAY CAMPAIGN
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INFLUENCER MARKETING

@alexislopez @bellamartini

@giuliavalentina @girlisart

& ri_':_ 1

@sharimoretto @madina_mariposa @Stefania_cristian
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INFLUENCER MARKETING

@digitalmodernfamily @therealauroragram

@jen_wonders @gemagemalpu @bellamartini
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POP-UP CONCEPT STORE
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SIEGE SOCIAL DE NYKY

NYKY S.r.l. Unipersonale
Via delle Industrie 7, 31057 Silea (TV) - Italie

+1800m? de bureaux

» Personnel du siege social: 52 personnes

+ Laboratoire de recherche

- Espace dédié a la formation du personnel de vente
* Boutique pilote

LOGISTIQUE INTEGREE

+ Dépobt/entrepot: 10.000 m2

+ Gestion des livraisons

* Programmation automatique des commandes

« Préparation quotidienne des réassortiments

* Prélévement automatique

« Controle et gestion des articles entrants

« Emballage automatique avec systemes de tracgabilité des colis
« Echange de données informatisé
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LES SHOWROOMS NYKY

SHOWROOM DE MILAN

Via Archimede, 10 - 20129 Milan
T: +39 02 54101809 | +39 02 23175145
showroom.milano@nyKky.it

SHOWROOM DE PARIS

20, Rue Bachaumont - 75002 Paris
T: +33 1 42333323 | F: +33 1 42333448
showroom@nykyfrance.fr

30






OOFWEAR

SIEGE SOCIAL DE NYKY

NYKY S.r.l. Unipersonale
Via delle Industrie 7, 31057 Silea (TV) - ltalie
+39 0422 56891 | info@oofwear.com

oofwear.com

@ oofwear
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